ELEICOES 2010*

Lineamentos sobre o contexto que envolve o atual pleito a Presidéncia da

Republica
Profa. Ms. Maria José Castelano?

Segundo Caccia Bava (Le Monde, 2010, p. 03), alguns especialistas em
marketing eleitoral identificam a aprovacdo do Presidente da Republica como o fator
mais importante em uma eleicdo, o segundo fator seria 0 contexto econdmico e o
terceiro € o programa de governo, ficando por ultimo, a identificacdo partidaria.

Além disso, para este autor, “hoje, todas as campanhas majoritarias,
especialmente as que disputam a Presidéncia da Republica, utilizam pesquisas de
opinido para orientar suas mensagens eleitorais.” Por isso, “os estilos e a linguagem dos
comerciais dos diversos candidatos /.../ vao ficando mais parecidos a cada elei¢ao” (id.
ibid.,).

Faltando uma semana para as elei¢des, 0s principais candidatos a presidéncia
ndo apresentaram, ainda, aos eleitores propostas claras que pretendem por em préatica se
forem eleitos. Na verdade, Marina e Dilma apenas protocolaram suas propostas de
governo, recentemente, a qual a candidata Dilma somente nomeou de Diretrizes. Serra,
até as vésperas da eleicdo, ndo havia protocolada sua plataforma de governo. (Folha de
SP, 27/09/2010)

No entanto, independente destas formulas produzidas no calor das campanhas,
processo de disputa com o objetivo de se conquistar o poder, alguns eixos da plataforma
politica dos candidatos foram delineados, nas Ultimas décadas, durante o governo de
Itamar Franco, Fernando Henrique Cardoso e Lula, apesar das criticas atribuidas a estes
governos, de carater politico, como sendo governos neoliberais.

Segundo estudo de Singer (2000, p. 165):

O eleitor decide seu voto a partir de predisposicdo de longo prazo e
estimulo de curto prazo. Entre os estimulos de curto prazo, o
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desempenho econdmico dos governantes costuma incidir com grande
impacto sobre o sufréagio /.../ sobre as disposi¢bes de longo prazo, por
sua vez, elementos como a renda, a escolaridade, a identificacdo
ideoldgica, sdo naturalmente levados em consideracdo na literatura
internacional.

Diante deste quadro, qual o contexto social, politico e econémico que (de)
marca as elei¢cdes neste pleito de 2010?

Na decada de 1980, uma grande crise assolou o pais atingindo duramente 0s
trabalhadores. Os salarios foram corroidos pela inflacdo, empobrecendo ainda mais a as
classes sociais historicamente menos favorecidas. Os ramos econdmicos voltados para o
mercado de consumo popular estagnaram-se. Em 1988, quase 30 % da populacdo
recebia menos de um salario minimo e cerca de 12 milhdes de pessoas ndo obtinha
rendimento algum. Além disso, os investimentos estrangeiros diminuiram, sendo 0s
recursos nacionais canalizados prioritariamente para a especulagdo e a producdo
destinada a exportacdo e ao consumo supérfluo das elites. (Sader, 1990, p. 72-3)

Na eleicdo ocorrida em 1989, dentre os eleitores que votaram para presidente,
aproximadamente 70% nao tinha o curso primario completo e cerca de 80% ndo lia 0s
jornais habitualmente, demonstrando a auséncia de condi¢des minimas de informacao
para o pleno exercicio da cidadania. Assim, o monopolio de audiéncia exercido pela
Rede Globo teve papel decisivo na eleicdo de Collor de Melo, que representava 0s
interesses da direita, apesar do discurso de cunho popular.

Ja em fins de 1992, “o brasileiro estava quase 6% mais pobre do que em 1980,
o desemprego alcancava milhdes, o produto nacional decrescera em varios pontos
percentuais e o estado, estruturalmente privatizado e falido porque privatizado, estava
despedagado em confusdes...” (Chasin, 1989, p.89).

O Plano Real trouxe a estabilizacdo econémica e o controle da inflagdo, que
propiciou a permanéncia de Fernando Henrique Cardoso no poder por duas gestdes,
entre 1995 a 2002, apesar do seu carater “anti-populista”.

Quanto ao contexto que delineia as atuais elei¢ces é preciso considerar os dois
periodos de forte queda do nivel de pobreza extrema, nos ultimos quinze anos. O
primeiro, entre 1993 e 1995, durante parte do mandato do entdo presidente Fernando
Henrique Cardoso. A percentagem de brasileiros que viviam em extrema pobreza, em
1993, ano anterior ao Plano Real, era de 35,31%. O segundo periodo de recuo da
situacdo de pobreza da populagéo foi entre 2003 e 2006, no primeiro Governo Lula. O

numero de brasileiros que viviam na extrema pobreza caiu para 19, 31%. Em 2006,



ainda havia 36,2 milhdes de brasileiros vivendo com até R$125,00 por més.

Assim, os programas desenvolvidos ou ampliados pelo governo Lula (como o
Bolsa- Familia), os investimento em educagdo iniciados em Governos anteriores, o
controle inflacionario e expressiva ampliacdo de crédito contribuiram, de fato, para o
avanco na luta contra a pobreza.

Para potencializar ainda mais esse cenario, em 2009, em meio a expansdo da
crise do mercado internacional, o governo de Lula incentivou a ampliagdo do consumo
no mercado interno através de medidas como a reducdo de impostos e o aumento do
emprego formal.

Os resultados dessa politica econdmica podem ser observados nos dados
recentes da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD) divulgados pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), reveladores que os brasileiros
passaram a possuir, cada vez mais, bens essenciais a vida doméstica. Em 2009, as
estimativas apontaram para a quase universalizacdo de alguns itens, como o fogéo
(98,5% dos domicilios), a geladeira (93,9%) e a televisdo (96%). Ampliou-se, também,
0 acesso a microcomputador e internet, com destaque ao numero de domicilios com
telefone (movel ou fixo), que saltou de 19% para 84,9%.

O bom desempenho da economia brasileira e os programas de distribuicdo de
renda elevaram o percentual de apoio ao governo Lula (varias pesquisas de opinido
indicam aprovacdo de 80 % da atual gestdo), sobretudo da populacdo mais pobre e
setores mais ricos, apesar do descontentamento da classe média. Além disso, Lula
obteve significante projecdo internacional.

As aliancas do governo federal com setores conservadores do PMDB e com
parcelas da burguesia nacional (é preciso considerar que o0 BNDES tem financiado os
investimentos privados), assim como a manutencdo de parte da plataforma do Governo
de Fernando H. Cardoso, tém sido alvo de criticas de parte da intelectualidade vinculada
a esquerda. Essas praticas, entre outras, denominada “Lulismo”, sdo identificadas a
partir do referencial tedrico da analitica paulista de “populismo". Lula, como “pai dos
pobres”, projeta a candidatura de Dilma Rousseff e tenta fazé-la sua sucessora, como a
futura “mae dos pobres”.

Em artigo publicado, recentemente, no Jornal Folha de Sao Paulo, intitulado “A
historia e seus ardis - O lulismo posto a prova em 20107, Singer afirma que Lula definiu
a agenda desta eleicdo ao aliangar-se com o0 povo, no seu segundo mandato. O conceito

de “populismo” erigido por intelectuais vinculados a analitica paulista para explicar



periodo que marca nossa histéria como a era Vargas, que tém como caracteristica
separar 0s acontecimentos politicos dos seus determinantes econémicos, poderia
explicar os acontecimentos do presente?

O populismo é um conceito explicativo criado sob a influéncia do politicismo.
Segundo Chasin, “o politicismo brasileiro arma uma politica avessa ou incapaz de levar
em consideracdo os imperativos sociais e as determinantes econémicas. A politica sendo
a administracdo do dominio de uns sobre os outros, mas sua apropriacdo pela
perspectiva liberal a eleva como campo de resolucdo de todos os problemas.”

No quadro sociopolitico brasileiro, vitorias eleitorais e exercicio regular de
poder s6 tém sido possiveis na forma de conciliacdo de propositos e da alianca de
vetores politicos, no caso, a busca de intermediacdo entre os interesses dos setores
populares e da burguesia nacional, com todas as contradi¢fes inerentes a esse proposito.

Chasin (1989, p. 116) analisando a necessidade de uma alianca nos partidos
que se colocam a esquerda no pleito de 1989, afirma que tal alianca deveria objetivar a
mudanga do sistema de producdo, na impossibilidade da superacdo do modo de
producdo. Esse seria 0 aspecto central do momento transitorio primario na construcao
de uma plataforma cujos objetivos ndo deveriam se dar exclusivamente pelas
necessidades cegas do capital, mas também considerar as necessidades humano-
societarias organizada em torno do capital socialmente controlado.

Uma plataforma orientada para uma reordenacdo do sistema produtivo, deveria
contemplar a producdo para 0 consumo dos mais pobres. Tal aspecto, deslocaria assim,
a tbnica politica, na medida em que o combate a miséria se torna o critério de
governabilidade. A modernidade é identificada pela erradicacdo ou, pelo menos, a
reducdo sisteméatica da miséria fisica, que implica o resgate também de dimensdes
espirituais (Chasin, 1993, p. 90).

Ou seja, a esquerda precisava naquele periodo de uma nova interpretacdo do
Brasil — de sua evolucédo historica, da natureza da sua formacdo social, do carater da
hegemonia dominante e dos blocos no poder- para estar em condigdes de ter uma
estratégia propria. E hoje, qual é a tarefa daqueles que acreditam na possibilidade da
superacao da atual l6gica societaria?

Nas palavras de Chasin (1989, p. 121), “Quando a esquerda ndo rasga
horizontes, nem infunde esperancas, a direita ocupa o espaco e draga as perspectivas: é

entdo que a barbarie se transforma em tragédia cotidiana.”



Reflexdes sobre algumas propostas eleitorais

Fabiola Waiss Faherr®
Lucas Blank Fano*

Em outubro, mais uma vez a populacdo vai as urnas decidir “o futuro do
Brasil”. O que ha de novo nos projetos politicos defendidos pelos candidatos a
presidéncia nestas eleicdes? Faremos algumas consideragdes sobre algumas propostas
dos candidatos melhores posicionados nas pesquisas de opini&o.

Diariamente somos bombardeados pelos telejornais com noticias acerca das
eleicBes no pais. Temos a impressdo de estarmos sendo informado de tudo o que se
passa nos bastidores, o0 que de fato ndo se confirma. Afinal, temos nove candidatos a
presidéncia e a quantos a midia dirige seus holofotes? A apenas quatro, sendo trés deles
porta vozes do modelo politico, econémico e social que representam a continuidade,
porque ndo revelam possibilidades de oposicéo efetiva, que sinalizasse com a ruptura do
que esta posto: a sociabilidade sob a Idgica do capital, entendida aqui como uma relacdo
social produzida historicamente a mais de duzentos anos. Quando os candidatos se
voltam aos eleitores, sejam por meio de debates na televisdo ou em bate-papos na web,
as propostas, na maioria das vezes, dizem respeito a temas como salde, seguranca,
educacao e geracdo de empregos. A semelhanca nas propostas nao é mera coincidéncia.

Os candidatos que se apresentam como “mais experientes” ou “mais capazes”,
em sua passagem pelo comando do Estado brasileiro, ndo utilizaram de toda a
experiéncia para alavancar as reformas estruturais que pudessem ampliar a
democratizagdo, que permitiria a maioria da populacdo brasileira, efetivamente, ter
maior participacdo nos processos decisorios politicos e econdmicos. Néo se trata apenas
de buscar uma reforma da politica, “democratizar a politica”, como alguns intelectuais
vinculados a social-democracia tém proposto. As reformas de base exigidas pelos
movimentos sociais pré-1964 ainda precisam ser retomadas: reforma politica, reforma
agraria, reforma da educacéo, além de tantas outras.

Os programas eleitorais dos candidatos Serra e Dilma, que atrairam maior
atencdo nos debates do primeiro turno, defendem a expansdo das escolas técnicas de
nivel médio, amparadas no discurso de integrar mais rapidamente o jovem ao “mundo

do trabalho”. O que, na avaliagdo dos candidatos, livra-los-ia dos males da
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marginalidade e do consumo das drogas.

A principio a idéia é tentadora, afinal, qual jovem ndo quer ganhar seu proprio
salario no final do més para poder pagar a prestacdo de uma motocicleta e poder andar
com o ténis da moda? Com certeza, todo jovem almeja a independéncia financeira. Mas
os trabalhadores foram ou serdo chamados para discutir tal proposta? Entendemos que
esta proposta pode reafirmar a segregagdo do conhecimento presente na constituicdo da
nossa sociedade. N&o estamos negando aqui que todos os trabalhadores possuem
conhecimento e capacidade intelectual. Mas a sociedade desigual em que vivemos,
oriunda do sistema capitalista, inviabilizou processos revolucionarios que permitiram
conquistas de bandeiras democréaticas erguidas no século XIX, e que ndo foram
realizadas até hoje, como a democratizacdo do acesso ao ensino em todos 0s niveis, a
reforma agraria e a democracia social. A ampliacdo dos cursos técnicos € desejavel, mas

concordamos com o pensador italiano Gramsci, quando afirma que:

A tendéncia atual é a de abolir qualquer tipo de escola ‘desinteressada’ /.../ e
‘formativa’, ou de conservar apenas um seu reduzido exemplar, destinado a uma
pequena elite de senhores e de mulheres que ndo devem pensar em preparar-se para um
futuro profissional, bem como a de difundir cada vez mais as escolas profissionais
especializadas, nas quais o destino do aluno e sua futura atividade sdo predeterminados.
A crise terd uma solucdo que, racionalmente, deveria seguir esta linha: escola Unica
inicial de cultura geral, humanista, formativa, que equilibre de modo justo o
desenvolvimento da capacidade de trabalhar manualmente (tecnicamente,
industrialmente) e o desenvolvimento das capacidades de trabalho intelectual. ®

Pensar uma proposta em dire¢cdo a uma escola Unica tem, por finalidade, a
formacdo de seres humanos ndo apenas para desenvolver determinada especializacédo
técnica e disciplina para o trabalho. Trata-se de buscar um processo educativo que
permita também a formacdo intelectual dos trabalhadores, tornando possivel sua
participacdo mais democrética e ndo apenas como reprodutor da ideologia do capital e
das relacOes atuais de trabalho capitalista. Em ultima analise, o Estado democratico
deve garantir ndo apenas 0 acesso a Educacdo Bésica de qualidade, mas garantir
também o acesso a universidade publica a todos aqueles que assim desejarem, para que

ela ndo seja um centro de exceléncia para formar os filhos das classes abastadas para
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gerir e administrar o sistema desigual no qual vivemos. O acesso a uma educacgdo
publica de qualidade sera significativa quando as reformas atingirem, também, as
relagdes sociais de trabalho. Para que aos trabalhadores nédo reste apenas a funcéo de
operar maquinas, apertar parafusos e participar como votante nos processos de eleicdo
de tempos em tempos.

J& as propostas da candidata Marina Silva giram em torno, principalmente, da
defesa do meio-ambiente. Marina quer implantar o que, segundo ela, seria a “economia
do século XXI”, com o desenvolvimento sustentavel. Um dos problemas enfrentados ¢
que o partido da qual ela faz parte, o PV, ndo conseguiu aliancas nacionais fortes que
dariam apoio politico e econémico a sua candidatura. Dessa forma, torna-se dificil para
a candidata conseguir chegar ao segundo turno, segundo as atuais pesquisas. Além
disso, a sua candidatura tem recebido maior adesdo da classe média e de universitarios,
tendo dificuldades e poucos recursos para chegar as pessoas mais simples.

Embora a imprensa apresente os candidatos Marina, Serra, Dilma e Plinio
como Unicas opgdes possiveis, existem varios outros candidatos vinculados aos partidos
ditos “nanicos”. Dentre estes podemos citar alguns que se colocam na esquerda, como
PCO, PCB e PSTU que, mesmo com o tempo infimo na televisdo, vem trazendo em
Seus programas propostas que caminham na contramdo dos projetos politicos
apresentados pelos candidatos do PT, PV e PSDB e suas coliga¢des. Propostas como as
do PSOL de estatizar empresas privadas, ou como as do PCO e do PSTU que visam
reduzir a atual jornada de trabalho de 44 horas para 36 horas semanais, sem, no entanto,
reduzir os salarios, viria beneficiar a maior parte da populacdo brasileira, que sdo
pessoas com menos condigdes financeiras e com maiores sobrecargas de trabalho. No
entanto, na atual conjuntura, essas propostas mais estruturais e contraditorias foram
deixadas de lado no debate eleitoral. Um dos motivos € que as campanhas sdo
financiadas privadamente. Os partidos com menos apoio politico ndo tem o mesmo
tempo, na TV e no Radio, que os partidos que possuem maiores recursos.

Analisando as propostas e aliancas politicas dos candidatos a presidéncia,
concluimos que aqueles programas que afirmam continuar diminuindo a desigualdade e
melhorando a situagdo de vida da populagdo brasileira, sem rupturas politicas e
econémicas, tém conseguido maior apoio politico de parte significativa dos eleitores,
sobretudo os de baixa renda e de pouca escolaridade. A contradicdo desse processo €
qgue estas plataformas politicas também tém recebido apoio das classes mais

privilegiadas, porque representam a continuidade do atual modelo social, que tem



garantido altas taxas de lucros aos representantes do grande capital, isto €, dos interesses

privados nacionais e internacionais.

O uso da internet na campanha eleitoral de 2010

Ldcio Fellini Tazinaffo®
Marcos da Silva de Oliveira’

A utilizacdo da internet na atual campanha eleitoral tem conquistado novos
adeptos. Diversos candidatos tém incorporado esta tecnologia na divulgacdo de suas
campanhas. Tal fato levou o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a estabelecer regras para
0 uso da internet pelos candidatos. Por meio de blogs, redes sociais e sites de mensagens
instantdneas os candidatos podem estabelecer um contato mais préximo com 0s
eleitores, fazendo propaganda de suas propostas, respondendo perguntas das pessoas e,
até mesmo, arrecadando dinheiro dos eleitores. Mas porque a internet tem sido usada
nas campanhas? Quais as consequiéncias que o uso da internet pelos candidatos pode
trazer aos eleitores e a propria campanha eleitoral?

Um dos fatores que pode estar influenciando os candidatos a exposicdo das
suas campanhas neste meio é a ampliacdo do acesso a internet. A divulgacdo de dados
obtidos pelo PNAD, em 2009, demonstra que cerca de 27,7% dos domicilios brasileiros
dispunham de microcomputador com acesso a internet.

Outro fator a ser refletido é a experiéncia positiva do uso da internet na Gltima
eleicdo para presidente nos Estados Unidos, em 2008. O candidato pelo Partido
Democrata, Barack Obama, inovou a disputa presidencial fazendo uso da internet para
criar um vinculo com os eleitores: ele conversava com todos, na linguagem de cada
grupo social (idosos, artistas, latinos, etc.). A prova do sucesso de Obama explicitou-se
pelo valor das doagOes que os eleitores, sobretudo empresas, fizeram pelo seu site -
cerca de US$ 500 milhdes - e, € claro, pela vitoria presidencial. Esse feito tem inspirado
0s politicos brasileiros a utilizar de todas as ferramentas possiveis que a internet dispde
— blogs, redes sociais, chat, etc. - para obter contato com as pessoas.

Assim como a televisao e a imprensa foram um marco em termos de influéncia
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em 1989, quando ocorreu a primeira eleicdo direta para presidente, a internet se insere
nesse cendrio politico como um mecanismo que pode influenciar os eleitores.

Levando em considera¢do o poder de influéncia da “Grande Midia”, que em
possui um posicionamento politico, o seu uso, de alguma forma, pode distorcer noticias
— criando idéias, pensamentos, posicdes — que ndo condizem com a realidade vivida e
sentida tanto pelos candidatos, quanto pelos eleitores. Entretanto o eleitor ndo esta
sujeito somente a essa midia, outros fatores influenciam em sua escolha, por exemplo:
os amigos, familiares, identificacfes ideoldgico-partidarias, dentre outros.

Mas compreendemos que a consciéncia do jovem néo ¢ algo produzido apenas
individualmente. O processo de conscientizagao inicia-se desde a infancia, como reflexo
da fracdo de sociedade civil da qual os individuos participam, das relagdes sociais tais
como se aninham na familia, na vizinhanca, etc. (GRAMSCI, 2000, p. 44). Assim
podemos inferir que os jovens, apesar da sua rebeldia com as geracfes anteriores,
adquirem a sua consciéncia a partir da sua insercdo nas complexas relagdes sociais do
tempo presente. Portanto, “a imprensa ¢ parte mais dindmica desta estrutura ideoldgica,
mas ndo a Unica: tudo o que influi ou pode influir sobre a opinido publica, direta ou
indiretamente, faz parte dessa estrutura.” (Id. ibid., p. 78).

E essencial refletirmos sobre o fato de que a internet é um veiculo de
informacdo que, diferentemente das outras midias, ndo é controlada por apenas algumas
familias. A internet pode se tornar um meio importante, nestas elei¢oes, para os eleitores
adquirirem informacdes relevantes sobre os candidatos?

Segundo reportagem da folha (Caderno Especial, p. 08, 26/09), a internet é
uma arena aberta, cenario de vale-tudo na atual campanha eleitoral, pois 0 anonimato e
publicacdo facil tornam a rede canal de ofensas a rivais. J4 uma campanha ofensiva na
TV ndo é bem aceita pelo eleitorado. Por isso, os profissionais em marketing digital
especializados em politica arriscam mais suas taticas na internet do que nas midias mais
caras. Diferentemente de outras elei¢cbes, o eleitor tem a sua disposi¢cdo algumas
alternativas de obter, ou ampliar, as informacdes sobre o processo eleitoral de todo o
Brasil. Entretanto, a maioria dos eleitores se encontra em “campo minado”, o qual a
midia bombardeia de todas as formas e tenta impor o seu dominio, ou seja, as suas
preferéncias, buscando limitar o campo das escolhas de seu publico.

A internet vem trazendo possibilidades tanto para os politicos quanto para 0s
eleitores: de um lado os candidatos podem criar uma maior aproximagdo com 0s

eleitores através das ferramentas que a internet oferece; por outro lado o eleitor pode



pesquisar sobre os candidatos e ter acesso a informacgdes que nédo estdo sob o controle
deles. De qualquer forma, a influéncia da internet nessas eleicbes s6 podera ser

analisada efetivamente apds o seu término.

Eleic6es 2010: Nada de Novo no Front.

Fagner Guglielmi Pereira®
Guilherme Dotti Grando®

A utilizacdo de recursos midiaticos nos ultimos tempos - seja para a campanha
politica de vereadores e prefeitos em um momento, seja para deputados, governadores,
senadores e presidente em outro momento - significou a vanguarda para divulgar
campanhas de diversos candidatos e partidos politicos no Brasil. Embora nestas
eleicBes, 0 uso da internet tenha avangado consideravelmente, a televisdo continua a ser
0 meio de comunicacdo preferido para os “embates” politicos. Segundo o Programa
Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD) os dados da pesquisa de 2009 revelam a
quase universalizacdo do acesso a televisdo. As estimativas apontam para presenca da
TV em cerca de 96% dos domicilios brasileiros. Tais dados revelam a imensa presenca
dos televisores nas casas dos brasileiros e, consequentemente, podem ajudar entender o
porqué se investe tanto em propagandas eleitorais nas emissoras de televisdo, visto que
serdo assistidas por um publico imenso.

Nos dias 5, 6, 7 de Setembro, a Rede Globo de televisdo priorizou trés
candidatos para os debates em rede nacional. Dilma Rousseff, José Serra e Marina Silva
foram os trés dos dez candidatos selecionados para essa empreitada. Embora as
divergéncias conjunturais sejam explicitas nos debates, que mais parecem embates, 0s
projetos politicos convergem no sentido de dar continuidade a um projeto que beneficia
uma determinada fracdo da sociedade. Recentemente, temos visto neste tempo
televisivo destinado a campanhas eleitorais, promessas e posicionamentos que tendem a
ressaltar as debilidades da situagdo. Mesmo que o projeto politico desses que tecem
criticas (principalmente os trés supracitados) seja uma continuidade de um (neo)

liberalismo, apresentado sob o signo de “social democracia” (seja popular ou privatista).
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A tética do candidato José Serra vem sendo atacar a pessoa da candidata Dilma
Rousseff. A opgdo de Marina Silva vem sendo enfatizar o embate entre os dois. Ja a
candidata Dilma Rousseff se escora no apoio e popularidade do atual presidente para
divulgar sua imagem. Nesta toada, boa parte do tempo do debate serviu para
explicacbes e especulacBes. Essa situacdo alem de apontar para a dificuldade dos
candidatos em definirem, com clareza, as suas propostas politicas, revelam que esse
tempo de exposi¢do na midia é utilizado como tética para apresentarem as propostas de
campanha que divergem apenas em conjunturas.

E interessante notar que aqueles idearios de direita tém perdido espago e tem se
afirmado um discurso “progressista”, quase em coro monocoérdio, da toada da social
democracia. Apesar de todas as contradi¢cGes dos Ultimos governos, da manutencdo do
modelo econdmico pautado no esforco exportador da agroindUstria e da capitacdo de
capitais com elevadas taxas de juros. A recente melhora ou ampliacdo de acesso a
populacdo brasileira das condi¢cBes béasicas de existéncia, como salde, educacdo,
habitacdo, bens de consumo duraveis e alimentacdo podem estar influenciando na
mudanca de tom das propostas dos candidatos mencionados. Ap0Os varias décadas
milhares de brasileiros que foram duramente massacrados pelo “milagre econdmico”
tem conseguido sair das estatisticas de miserdveis sem, no entanto, haver qualquer
sinalizacdo para mudancas estruturais neste pais.

Assim, as principais redes de televisdo ao selecionar os candidatos que irdo
debater estdo se posicionando em funcdo de Unico projeto politico, mesmo quando 0s
candidatos se colocam como alternativas de oposicdo, ou seja, apesar de algumas
diferenciacOes entre as propostas de campanhas, todos se colocam sob a perspectiva da
sociabilidade do capital. Esse cenério ficou mais nitido, sobretudo, ap06s o tragico fim
das experiéncias pos-capitalistas e com o PT conquistando o poder politico nas Gltimas
eleicdes. A atuacdo desse partido, na ultima década, revela sua real compreensdo da
sociedade brasileira e, apesar das suas debilidades, tem colocada na agenda politicas
sociais importantes que se iniciaram no governo anterior, com o Plano Real, que deu
inicio ao controle inflacionério.

E evidente a utilizagdo da TV para demonstrar o quanto um é mais competente
que o outro para a presidéncia da Republica. A Candidata Dilma Rousseff utiliza esse
espaco para divulgar sua campanha em torno da continuidade da gestdo Lula.
Questionada sobre o seu passado, em que atuou e fez militdncia na esquerda, num

periodo durissimo de nossa recente historia, Dilma diz: “O Brasil mudou eu mudei”.



Dilma renunciou assim o seu passado? E esta duvida que a oposicdo quis explorar no
inicio da campanha. Além disso, o Partido dos Trabalhadores fundado nos anos 1980
renunciou sua proposta de “democracia socialista” ao chegar ao poder nos dias atuais?
As incisivas provocacdes vinculadas na internet e em rede nacional pelo candidato do
PSDB, José Serra, demonstram a fragilidade de seu programa. Nada de novo nos é
apresentado. O primeiro contenta-se com a continuidade. O segundo parece estar mais
preocupado com seu adversario eleitoral do que com suas propostas. Sua tatica de
campanha tem sido afastar-se do Governo do PSDB, do ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso e se mostrar proximo de Lula. Outra estratégia é relacionar a quebra
de sigilo da Receita Federal de membros do PSDB, de sua familia e, recentemente, da
Casa Civil a figura da ex-ministra, Dilma.

O tempo destinado para os candidatos sdo dispares. Dilma Rousseff leva
vantagem em termos de tempo obtendo mais de dez minutos em cada bloco contra cerca
de sete minutos do adversario Serra e pouco mais de um minuto de Marina Silva. Esses
minutos sdo preciosos para a campanha, tendo em vista que mais de 30% dos televisores
brasileiros estdo ligados no Jornal Nacional, veiculado a Rede Globo de
telecomunicacdes. Porém, a ma utilizacdo desse recurso pode refletir em
impopularidade como resultado de uma tatica equivocada. Um exemplo disso foi a
tatica inicial de campanha de José Serra, em que quanto mais se preocupa em falar mal
de Dilma Rousseff, mais esta candidata avangou nas pesquisas eleitorais.

Deste modo, caminha para o fim mais uma campanha eleitoral. As estruturas
continuam as mesmas, mantendo em uma zona confortabilissima os candidatos a
presidéncia, em que se eliminam as contradi¢des, divisdes e conflitos de classe. Mais
uma vez nos é oferecido, de forma rasteira, uma Unica possibilidade de projeto social.
Um grupo de candidatos, financiados por banqueiros, industriais, latifundiarios compra
um tempo privilegiado nos veiculos de comunicacdo. Ndo se procura viabilizar nos
debates uma reflex@o que paute a superacdo dos grandes problemas sociais. Para que o
modelo burocratico atual continue, o uso da televisdo tem exercido um papel
fundamental. A proposta é nos apresentar um pouco mais do mesmo. O mesmo projeto
social monopolista. O mesmo descompromisso com a realidade. Os mesmos métodos de

tentar escamotear as contradi¢des sociais.
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